CONTENT MARKETING

Produktbezogene Content-
Marketingkampagne: z.B. Blog oder
Social-Media-Seite/Gruppe

zum Produkt

SWOT-, Markt- und
Wettbewerbsanalyse,
Vertriebsziele

PRODUKTBRAND

Produktname, Registrierung
des Namen, EinfUhrung in die
Produktstruktur und

das Design: z.B. Key Visual,

Bedrfnisse,
Druckpunkte,

Gewohnheiten, Logo, Icon,
Kaufverhalten, Produktbeschreibung (kurz
Kundenstruktur, ookt und lang),
Profil von rodu tprasentatlon,

Integration des Produkts in

Entscheidern die Unternehmen-

sprasentation,
Front-End
Anpassung

an das Cl

CUSTOMER

JOURNEY

Mapping,
kritische Wendepunkte,
Mediaplanung

Funktionen,
Kundennutzen,
Anwendungsbeispiele,
USP, Preismodelle,
Zeitplanung und
potenzielle
Erweiterungen

i

VERTRIEBS- / KOMMUNIKATIONSPLAN
UNTERTUTZUNG "
DIGITALES
MARKETING

[
=

KUNDEN PRINT

UND PARTNER:

SOCIAL
MEDIA

EVENTS
INTERNE KOMMUNIKATION

www.marketinga.eu/de



